


SIAMO CREATIVI, CAPIAMO IL BUSINESS E
GLI SCENARI DI MERCATO.

SIAMO UN TEAM MULTIDISCIPLINARE CHE
COMBINA STRATEGIA, DESIGN,
TECNOLOGIA E INNOVAZIONE.

USIAMO LE NOSTRE ABILITA PER
RACCONTARE LE STORIE DI UN MONDO
CHE CAMBIA. IN MEGLIO.
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STORIA

1990

Studio Grafico La Fenice

Agenzia di comunicazione
integrata.

Acquisto del primo Mac con 8 M di
ram pagato 16 milioni di lire a
cambiali.

Clienti di riferimento aziende
manifatturiere della provincia di
Frosinone.

1994

CB&C

Brand Agency

1996 prima email inviata in Usa per un
cliente produttore di Olio di Oliva.
1998 realizziamo il primo sito internet.
Partecipazione a diverse fiere in Italia
ed Estero nel settore packaging.

2017 E Zl

CB&C LAB
CB&C LAB

Creative Agency

2018 inizia ad aiutare le
aziende nel comunicare le
azioni nella sostenibilita
2020 lancia eMinervad, una
piattaforma digitale per
eventi e corsi, gia diventata
un player importante nel
settore degli eventi medicali
italiani

2022 Ottiene la certificazione
per gli Eventi Sostenibili.

2015
MKTG

Business Strategy

Azienda sorella della CB&C Lab
che si occupa di consulenza
strategica per supportare le
PMI e le startup nel lancio e
riposizionamento di brand.



CB&C LAB PER LA SOSTENIBILITA

Lavoriamo con passione e creativita su progetti di comunicazione al fianco di
aziende sostenibili, ecologicamente responsabili che sanno conciliare il profitto

CON UNO SCopo socidle.

Ci piace definirci attivatori di percorsi sostenibili, affiancando i brand nel percorso
che li conduce a diventare rigenerativi, aiutandoli a trovare la strada migliore.

Vogliamo essere fieri di quello che facciamo e usare le nostre abilita straordinarie
per raccontare le storie di un mondo che cambia. In meglio.

CB&C LAB

Certificata ISO 20121
Eventi Sostenibili



| NOSTRI SERVIZI per la sostenibilita

Campagne e servizi piu sostenibili, indirizzati a clienti e stakeholder
che sentono il bisogno di vivere e comprare in modo piu giusto.

Devono per forza essere noiose? Noi pensiamo che green non e solo
politically correct, puo anche essere divertente, intelligente, spiritoso.
Di piu, piccante.

EVENTI SOSTENIBILI CREATIVITA COMUNICAZIONE

GREEN WEB SUSTAINABILITY REPORT



CB&C LAB

Certificata ISO 20121
Eventi Sostenibili

SIAMO CERTIFICATI ISO 20121 PER LA
PROGETTAZIONE DI EVENTI SOSTENIBILL.

Un evento e sostenibile quando “e ideato, pianificato e realizzato in modo da minimizzare
'impatto negativo sullambiente e da lasciare una eredita positiva alla comunitd che lo ospita”

Ci avvaliamo di un sistema di gestione sostenibile dell’evento, conforme alla norma
internazionale ISO 20121 e certificato da Bureau Veritas. Cosi da progettare un evento che sia
sostenibile per il territorio che lo ospitq, per gli ospiti che lo vivono e scelga i migliori fornitori.



AFFIDERESTI MAI IL TUO BENE PIU &=

PREZIOSO A QUALCUNO NON
ALLALTEZZA DEL COMPITO?

Crediamo che il brand sia lI'asset piu importante per ogni imprenditore e che vada
custodito e valorizzato.
Siamo pronti a svolgere il ruolo di angeli custodi del tuo brand, lavorando affinché possa

affermare i valori dell'azienda, ad essere distintivo per attrarre nuovi clienti e creare un
legame duraturo con quelli esistenti.



BRANDING

BRAND IDENTITY

Costruiamo la brand identity,
I'’essenza distintiva che definisce un
marchio e ne plasma la percezione
nel mercato. Il risultato di
un'attenta strategia di
comunicazione e design, che
incorpora elementi visivi, tone of
voice, valori e promesse del
marchio.

Posizionamento di Comunicazione
Naming

Logo design

Payoff

Brand Book

BRAND IMAGE

Definiamo lo storytelling del brand,
per comunicare efficacemente la
linea narrativa attraverso le parole
e le immagini che possono
conquistare il mercato. Creare una
percezione positiva del marchio
coerente con i suoi valori, la sua
personalita e la sua promessa al
consumatore.

e Storytelling

e Visual Concept

e Packaging

e Eventi e Fiere

e Siti Web e Landing Page

| —=8

CB&C LAB

COMMUNICATION
STRATEGY

Forniamo un piano dettagliato in
cui definiamo le linee guida della
comunicazione dell’azienda verso |l
pubblico di riferimento. I
messaggio in questo modo arriva
in modo efficace e raggiunge i
risultati attesi.

e Definizione degli Obiettivi e delle
Aspettative

e Assessment e Benchmarking Brand
Competitor

e Posizionamento di Comunicazione

e Definizione Strategie, Tattiche, Canali e KPI

e Content Strategy

e Media Strategy




DIGITAL: ILNOSTRO APPROCCIO -]

Learn

Per comprendere le esigenze del consumatore dobbiamo
esplorare 'ambiente interno e esterno, cosi da definire gli insight.
La CONOSCENZA definisce la rotta da intraprendere.

ANALISI DI MERCATO SOCIALLISTENING KEYWORD RESEARCH
PIANO DI



DIGITAL: ILNOSTRO APPROCCIO ——]

CB&C LAB

Light Up
Qualsiasi viaggio per illuminarsi ha bisogno di progettualita e
strumenti adatti.

COMPETENZA, CREATIVITA ed un pizzico di AUDACIA sono la luce
per | nostri progetti.

UX / Ul SEO [ SEM ADVERTISING



DIGITAL: IL NOSTRO APPROCCIO -]

Mesure

Soltanto con un MONITORAGGIO costante e la giusta dose di
perseveranza si raggiungono le destinazioni definite.

MONITORING MAINTENANCE ConsumerRateOpt



SELECTED PROJECTS



Gemar

Lifting the Moment

Comunicazione e Strategia
sostenibile per diventare
leader mondiale nell'industria

del party

PIANO DI COMUNICAZIONE
ACADEMY

E-COMMERCE

CREATIVE

MULTIMEDIA

EVENTI

RICERCA DI MERCATO

CB&C LAB



GEMAR: CALENDAR
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Lifting the Moment EOB0O@E gemen

Dal 2015 realizziamo il Gemar Calendar, il loro principale output creativo, dal quale vengono estratte le principali campagne dell'anno e |

trend competitivi di ogni anno. Ci occupiamo dell'intero progetto: dalla proposta creativa, alla produzione delle immagini fino alla
realizzazione del prodotto stampato. Guarda il backstage del Cal2023 qui.



https://www.youtube.com/watch?v=sDbddRErgDM

GEMAR: SUSTAINABILITY -=]1 CB&C LAB

search @gemarballoons

. ° ' G%%n

Lifting the Moment,
Loving our Planet

Gemar

/  Lifting the Moment

SUSTAINABILITY REPORT 2018

gemar

Lifting the Moment

Abbiamo attivato una serie di percorsi che hanno portato a misurare i livelli di sostenibilita dell'azienda e comunicare in maniera piu chiara

verso il cliente. Gemar e stata la prima azienda nel suo settore a realizzare un Rapporto di Sostenibilita certificato ed e oggi 'azienda del suo
settore piu sensibile alle tematiche ambientali.




— GEMAR DAY USA 2021 S

CHALLENGE

Nel 2021, a causa delle restrizioni per la
pandemia, Gemar ha dovuto trasformare il
principale evento di formazione annuale
negli Stati Uniti in un evento digitale.

SOLUTION

L'evento e stato realizzato grazie alla nostra

piattaforma di eventi online e web-congress
E-Minerva.

Piu di 1000 partecipanti da 40 Paesi

2 Regie in contemporanea tra Miami e Casalvieri
50 persone al lavoro sul progetto

29 istruttori live da 16 Paesi

30 ore di rehearsals

36 ore di live content



https://www.youtube.com/watch?v=Aqw84E1_87o

GEMAR - WEBSITE E E-COMMERCE -=]1 CB&C LAB

Ge! I ' - r N PRODUCTS FARIMARS TRAANG AUWS R WPON ALY RISOURCES - TAQ AROUIT VS c '™ Shop | Login | Contact us
-

Lfury) e Momene Gem r
DMt Mo PRODUCTS ~ PARTNERS EDUCATION -~ NEWS ~ RESPONSIBILITY ~ RESOURCES ~ FAQ ABOUTUS -~ Q SEARCH SEEN ~

Making it easy
for everyone to
lift the moment
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Abbiamo realizzato il design e lo sviluppo del sito e dell’'e-commerce di Gemar. Il sito web ha circa 2000 visite al giorno e e in 14 lingue.

L'e-commerce e nato per permettere I'acquisto dei prodotti nei mercati dove I'azienda non ha un distributore ufficiale. L'e-commerce ha
2744 prodotti disponibili ed e attivo in 37 Paesi, con 8689 clienti registrati.




L’ OLIO
DEI P

Rafforzare la presenza sul mercato.

Export del prodotto attraverso

piattaforme e-commerce come Amazon/
Ebay

STRATEGIA DI COMUNICAZIONE
UX/UI SITO WEB

PACKAGING PRODOTTO
ETICHETTATURA

[==1 CB&C LAB




— BRANDING

CHALLENGE

Nuovo posizionamento sul
mercato attraverso lo shop e
piattaforme e-commerce.

L OLIO
SOLUTION

DEI PAPI
Restyling del sito A
Etichettatura

Lancio di nuovi formati per il
mercato B2B (Bustine monouso)

LOLIO
DE1 AP

L Oy
WO 7 Lalisno
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DIGITAL

Realizzazione Brochure aziendale
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— RESPONSIBLE WEB

CHALLENGE

Realizzare un sito sostenibile.

SOLUTION

Nel 2022 abbiamo disegnato e
sviluppato I'alberature del sito
secondo le linee guida del Responsible
Web, cosi da rendere la carbon
footprint del sito piu leggera.

Il sito & disponibile in 3 lingue (IT,EN,DE).

IDEA REGALD e BOMBOMIERA!

LOLIo
DELEAR

L'Olio dei Papi 10m| Bustina - Astuccio da 20 L'Olio dei Papi 10ml Bustina - Busta Trasparente L'Olio dei Papi 250ml - Gift box Astuccio
€11.90 da & Bustine £1558 €13.50
£€6.90

IDEA REGALD & BOMBONIERA! IDEA REGALD e BOMBOMNIERA!

rOLio |

DELPAPT

L'Olio dei Papi 250ml - Gift Box Teca in legno L'Olio dei Papi 250m L'Clio dei Papi 500ml - Gift box Astuccio
£2155 €19.50 €£12.50 €19.90

CB&C LAB
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T1P. S. C.

PRIMA SOLE COMPONENTS S.p.A.

Comunicare la sostenibilitd
di un grande gruppo
iIndustriale nell'industria
automotive

BRANDING

GRAPHIC DESIGN
RAPPORTO DI SOSTENIBILITA
MULTIMEDIA

CB&C LAB



— RAPPORTO SOSTENIBILITA

CHALLENGE
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— RAPPORTO SOSTENIBILITA

DIGITAL

Il Rapporto e stato progettato per essere

fruito in digitale, per questo ha un formato
orizzontale e un menu dinamico sulla

sinistra, cosi da navigare tra i capitoli in
un semplice click.

nrade ¢

APPEN DICE o NmlalEUERl

a0} 02 288CE

l

DESIGN

Il design grafico del Rapporto e
studiato per dare chiarezza ai dati,
attraverso lo studio di icone e
infografiche.

Il Rapporto 2021 trova nel quadrato
Il proprio elemento centrale, un
chiaro riferimento al marchio di
PSC e alla forza del gruppo.

A o=

ol

572.148.934
€ 741.5010010 fapit.‘:lillal'o”‘e Totale

Fatturato netto

4.125

Dipendenti

3.139

| 4125

: ' 121.079.068
Dipendent! ', 116.978.565

| 130.676.462

: \ € 680.572.481
pezzi Vendutl n" I €623.929.148

1 ~ae2 241 qgl

capitolo

1
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— RESPONSIBLE WEB

Rapporto di Sostenibilita 2021

CHALLENGE

azieni

Realizzare un sito sostenibile per la - { & Bprorto o

Sostenibilita

versione digitale del rapporto. SV g 2021

STORIA E ASSOCIAZIONI

SOLUTION i |t |t | B | |t

ATorino di Sargro nesce

rroduzione i sccesson per componenti schivmat oer i foritose de la FIAT per e progettarione CABLAGGI, attiva nal PRAMVA FASTFRN destinata
arredamenta, sottor automotive, ccmponen:i in plastica incustrializzazicne di PRIMA mercato del canlaggiz peril &ia produzicne di prodotti
pcronautico ¢ ferrovdanic. cestinate all"zsternc delle £.pA, c PRIMAINER, zoc ¢t mercato automotive. i1 plastice
vellne. el lavericistura & preva entemer e per o
mzterie plastiche stzbilimen:o SEVEL ci FCA

Nel 2022 abbiamo disegnato e

m 1994 ® 1996 m 1999 = 2000 = 2001

AMadugno nasce |a societa PRIMA S.p.A. subentra a PIAGGIC PRIMA S.p.A. eqtra ne settor= degl PRIMA 5.p.A. gpre il suc pnmo Vengono acquisite le societé
o o O oMo N SAFCA nellz socizth METALPLASTIC elettrodomestici con |a creazione stabilimento all'estero. PRIMA ERIPRESS di Cicerale = SHANDRAN|
Nel o stessc arno, copz dello stabllimento PAD. @ France sas. alla con nuovz denaminazione
svilu ppqto la sezione web sostenibilitd e o e | T oy
A nasce TECNOPRIMA, operante ne sattore
Con laveniliza i PRINA Cablaggi » Premosti b siome-Ally o

progettata secondo le linee guida del S

Responsible Web, cosi da rendere la
cdarbon footprint del sito piu leggera.

LETTERA AGLI STAKEHOLDERS

Il quinte rapporto di sostenibilita di Prima Sole Components ¢ sicuramente intluenzorio
dalle corseguenze daterminate dalla persistenza delle pardemia da Covid 19, che ha
rafforzate la forti critic ta gia presenl sul marcali dal 2020

Gl elerrenti distintai di tale situazione possono essere nassunt: nella prafonda
trasformazione cella swuttura dei costi cel oredott. determinata dalle carenze delle
materie prime ¢ dei componenti can forti press oni sai preza di acquisto, un laments a
fortissimi incremanti dei cost logistici, che conducono s rd segnare e catene cel valors
in ogn| settore produrttive di ogri continenta,

Inokre, a partre dolla seconda metd del 2024, | fortissimi ed inarestabili ancan des costi
energetici hanne contribuite a destabilizzare ulteriormente une situazione gid molte
campromassa, facanca afficrare, dapo molto tampo. lo spattre delllinflaz ane combinata
al ristagno de el di attatd cconomica

In guesto quadro. || tragics conflitte Eellice fra Fussia ad Ucraina costituisce un ulerore
agrave eamento d criticita che accelara fartamenta |2 tendenze nagative g prasanti

Frese atto o tutto questo, || nostro Gruppe ha inleesificato o sforzi per raggrungers gl
obkletivi del Fianc Incustriale che prevedevano, in sintes., un raflorzamento cella
resilienza strutturale non disgiunto dall aggiormamento de processi aziendali, in chiave

4 accrescimento del ivello di compelitivilé e o soster bilita,

Cenfidiamo nei nostl valori e rella ncstra capacith i adatnaments alle cifficolty, pe-
gestie Fattuaie complessitd der tempe 2 delle siluazicnt

,:'Wm. o 4"{"" (=

= 2003

FRIMA S.p.A, incugur due scdi
di produzione all'esterc: PRINA
GERMANY GmbH « PRIMA
FOPRAD gra (slovaccia), attive
dapprima rel settore cega
slettrodomestici &
successivamente anche nel
30t1072 AUTOMOnVE

= 2016

iene inaugurato lo
stabilimerto PSMM Campania a
ric gnaro d'aversa, joirt
Jonture con MAGNETI MARELLL

m 2006

PRIMAS.p.A. acquisisce
COLLINS & AIKMAN ITALIA 5id
# | st quaabie iogriantid
produziore,

= 2017

PSC. tramite \a TWICE PS,
afitta un ramo d'azienda
della 654, soci=ed con
stabilimenti in talia, Austnia
Inghilterrg, Garmania e
Prasile, eritrando nel setiors
del termoindurerta.

= 2007

Con la vendita di ALMEC
S5.p.A., PRIMAS pA.
Ablamdna il sl e

pressofusione,

= 2018

P5C acquisisce il 95% dela
PSMM Campania, nell'amb to
cella jcint vent.are con
MAGNET1 MARELLL,

= 2010

PRIMAS.p.A. acgu cizoe
PLASTAL ITALIA o SOLE
S.pA, v partecipe sicni melle
aziende FINALLOY (sectore
alluminiol, OPTIMARES
{sedute per aerei)

= 2019

PSC acquisisce da PCMA
lo stabilimentad Faliaw
che zssume | nomedi
Prima Comporents
Paliano,

= 2014

Si conelude la ricrganizzazions
irtema con lintegrezicne fra
B stnut Dinee cipreral e ol PRIMA
5.p.A. 2 SOLE 5. p.A. nasce
PRIMA SOLE COMPONENTS
SpA

= 2015

Hozee PSMM Permabuco
joirt venture con MAGNETI
MARELL! 11 |
produzionad camponentiin
plastica per I"automolive con
sede a Pernabuca (Bras le)

m 2020

PSC ecquisisce de PCMA i due siti
palacchi di Sosnow ec che assumono il
ncme i Prima Sosnowlec Advanced
Plastic Technologies (APT) c Pima
Sosnowiec Complex Plastic Systems
ICPS), & ¢ al Gruppo BATT cue il
brasiliani ora indiAduatl come PSC
Automotivos SJP e PINDAL

-—1 CB&C LAB




Telis

Riposizionare a livello
comunicativo il brand “Elis
Open ltaly” rendendolo

maggiormente vicino al

concetto di Open Innovation

BRAND COMMUNICATION
UX/UI SITO WEB

VIDEO CORPORATE
EVENTO

CONTENT

[==]1 CB&C LAB



ELIS OPEN ITALY - DECK 2023
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Le tappe fondamentali di OPEN ITALY CJ

Le nostra roadmap OPENITALY

® Lancio OPEN ITALY 2023 ® Co-innovation Kickoff e

L'evento della community di OPEN ITALY.
Sessioni specifiche sull'open innovation e
tavoli di lavoro multi-corporate con
responsabili innovazione e di linea, per
raccogliere i business need del 2023.

Giornate dedicate alla partenza dei progetti, nelle

21/22 giugno quali il gruppo di lavoro composto da corporate,
realta innovativa e EIH decidono project definition
e cronoprogramma.

&)

N /
S/ /

$ /

<

25/26 gennaio
@ 18/19 settembre

Co-innovation
project

Discovering

& Sharing

Scouting
& Screening

o

10/11 maggio 24/25 maggio

24/25 gennaio

@ Demoday @ ® Celebration 2023

Le corporate e i soggetti innovativi hanno Evento incentrato sul racconto dei progetti
la possibilita di incontrarsi e discutere di svolti nell'anno in ottica di condivisione delle
specifici use case da mettere a terra nei best practices e contaminazione.

progetti di co-innovazione.

&

O
‘1 | perimetri d’innovazione CJ
Fablroie Come funziona OPEN ITALY BT

| Lt A
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OPEN ITALY: un laboratorio di co-creazione OJ

La nostra value proposition OPENITALY

OPEN ITALY, giunto alla settima edizione, & evoluto in un c/“ ._3 Fondazioni
laboratorio di co-creazione dove collaborano grandi aziende, realta > ‘ ” >
innovative e giovani. L'innovazione sottende sempre un &R
cambiamento, noi vogliamo ragionare sull'innovazione con una {5 S =2\ Istituzionali
logica d'impatto: un cambiamento che produca valore. X S \\
/ » o
. ° ° A Qe o Vs - .
Il format di co-innovazione =Y _ g | Enti del
| | A \
Un modello di co-innovazione unico e consolidato, che | [ - X - Terzo settore
permette la realizzazione di un prototipo in 12 settimane. = 3

CB&C LAB

Studio della UX-UI del nuovo sito di Open Italy, con la rimodulazione dei contenuti e una nuovo design per una nuova comunicazione

verso le corporate che partecipano al consorzio Elis.




ELIS OPENITALY - SITO WEB -=] CB&C LAB

OPEN ITALY

OPEN ITALY é il programma di open & collaborative
innovation per imprese, startup e abilitatori

d'innovazione.

Home Chi siamo » Come funziona Progetti Stakeholder Oltre OPEN ITALY News ed eventi»

Il programma é I'occasione per grandi aziende e realta
innovative di lavorare insieme per lo sviluppo di nuove
soluzioni, favorendo la cultura dell’'open innovation.

#InnovationTolmpact.

Pio informazioni =

| NOSTRI VALORI

#UWORKING TOGETHER #REAL PROJECT #IMPACT

OPEN ITALY & Contaminazione. Siamo Lavoriamo insieme “mettendo a terra” Valorizziamo il ruole delle Large

di Corporate, startup, expert, junior C 2'.'I'|".2-'i;l".'lt':' per raggiungere traguardi attraverso | valori della coopetition al

talent e partner. concreti e misurabili. fine di creare impatto sul business
sulla

Chi siamo

-
B

,\
\ \

L] 1‘ | "\-_

=z £ i

Studio della UX-UI del nuovo sito di Open Italy, con la rimodulazione dei contenuti e una nuovo design per una nuova comunicazione

verso le corporate che partecipano al consorzio Elis.
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Supportare la start-up
iInnovativa “OneTerra” che
opera nel mondo del real

estate a comunicare il proprio

brand e la propria
piattaforma

VIDEO CORPORATE
UX / Ul PIATTAFORMA
SITO WEB GREEN




ONE TERRA - SITO WEB

UN PERCORSO COERENTE
VERSO LA SOSTENIBILITA E LA

OneTerra & un service provider dedicato al Real
Estate in grado di combinare, attraverso la
propria piattaforma tecnologica, i dati di
performance della struttura e quelli generati
dai comportamenti delle persone che la

vivono.

Capace di misurare autonomamente, attraverso
l'uso di sensori ad elevata tecnologia, le variabili
che descrivono I'ambiente interno del building. |
dati rilevati, resi accessibili sempre e ovunque, si
tradurranno in azioni virtuose e consapevoli,
generando un impatto concreto sulla vita delle
persone e sulla qualita dell'ambiente che

condividono.

SOSTENIBILE

SANO E CONFORTEVOLE

TRASPARENTE ED INTERATTIVO

CON LE PERSONE AL CENTRO

UNA COMMUNITY

OneTerra accompagna gli utenti verso un
cambiamento sostenibile anche tramite un
linguaggio moderno e stimolante, basato sul
divertimento e la gamificazione di azioni
positive che sapranno divertire e
incrementare la consapevolezza individuale e

di gruppo

COMPORTAMENTI CONSAPEVOLI ED
IMMORBILI INTELLIGENTI DEFINISCONO
LA NUOVA FORMULA DELLA

NEL REAL ESTATE

UX, Ul e Sviluppo del sito della start-up. Il sito di OneTerra e stato sviluppato secondo le direttive del Responsible Web, per
garantire una minore carbon footprint, di soli 0.23g of CO2 per WebsiteCarbon.com

[==1 CB&C LAB




ONE TERRA - VIDEO CORPORATE -] CB&C LAB

Comfort

Positive

79%
Negative

*
Attraverso un percorso rivolto

alla consapevolezza sostenibile
e al miglioramento del benegsere

Link al video

33


https://oneterra.it/video/Oneterra.m4v

BANCA POPOLARE®
del FRUSINATE
Thernlarnd

Promuovere il brand di una
banca popolare puntando
sull’'unicita del loro rapporto
con il cliente e il territorio.

BRANDING

STRATEGIA DI MARKETING
CAMPAGNA MEDIA
EVENTI

VIDEO

EDITORIA

CB&C LAB

34



BPF - BRANDING E CAMPAGNE ADV
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Da noi sel una Star.

Attenzione e cura del
cliente, servizi e prodotti
pensati solo per te, che
sei la nostra Star.

% BANCA POPOLARE
del FRUSINATE

SEMPRE PIU VICINO A TE.

% BANCA POPOLARE
del FRUSINATE

Ti aspettiamo.
pROMOZIONE 2015

via Pinciana 61/65

Campagna Adv per Apertura Filiale a Roma, 2013

Ron lumina

di va luce

Inaugurazione
Filiale Roma Eur
% RRT— Viale della Civilta del Lavoro, 112
del FRUSINATE

wwwhbpfit
BANCA POPOLARE main sponsor Frosinone Calcio
% del FRUSINATE www.bpf.it bpf@bpf.it P

sabato 25 Maggio 2019, ore 10.30

Alla cerimonia saranno presenti
Don Cataldo Zuccaro
rdinario di Teologia alla Pontificia Universita

FROSINONE ALATRI CASSINO FERENTINO ISOLADELLIRI RIPI VEROLI ROMA

g t e
On. Antonio Tajani
Presidente del Parlamento europeo

BANCA POPOLARE
del FRUSINATE

Campagna Adv Popolare davvero, 2014 Campagna Adv per la prima %

promozione in Serie A del
Frosinone Calcio, 2015

Sempre piu vicini a te!

Campagna Adv per Apertura Filiale a Roma, 2019



BPF - BRAND E NAMING --] CB&C LAB

NAMING + LOGO DESIGN

Meglio Banca ¢ la banca online della
Popolare del Frusinate, con un carattere
piu giovane, smart per offrire servizi con

MeglioBanca

Gruppo Banca Popolare del Frusinate

una piattaforma 100% digitale.




ST PAR

Affilancare un‘azienda di consulenza con

esperienza ventennale in materia di

Sicurezza e Ambiente, nel migliorare la

propria offerta di servizi e realizzare

strumenti digitali.

DIGITAL MARKETING & ADV
CONSULENZA LINKEDIN
WEB-SITE
COMUINICAZIONE

C
V
U

REATIVE
DEO PRODOTTO

DIGITAL PRODUCT

-—1 CB&C LAB




SIPAR: WEBSITE E LINEA DI COMUNICAZIONE -] CB&C LAB
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Chl Slame | Mestrl Servizl Farmazicne Weas  Comiattl L W
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=3

Formazione
e-learning Sipar

din 3 a 5corsl -5% | ca & & 10 consl -10%
altre 10 corsl contatingl por scontistden riserveta.

I Servirl e offre Slpar ekpuardana;

7

Piattafarma Contractar

Acquista

[l Mission W i

Li Borners Nevovaciorss ¢l Cemc®s prof msorois e B reabra abigftinm & oM rrg o Wres o rel i gl
. L R o ™ il o P o Y o P i WA R e ) Bl
£ o s, Corvaprv e T E s worae B porore wiSor procid b Sl comgar s polios o prisada

B L e e el S i 21 0 B Bl i P
O

Abbiamo sviluppato una linea di comunicazione che potesse posizionare il cliente all'interno del complesso mercato della Formazione e
Consulenza EHS.



SIPAR: COMPANY PROFILE

Sipar S.r.l.

Consulenza
e Formazione EHS

Environment
Health

4 o
Mission
"Innovazione e la Crescita professionale

nti sono i valori guidain tutte le attivita
li che I'attenzione verso le

| 5 Sicurezza,

dei nostriclie
che conduciamo, Consapevo

persone ¢ il fulcro del nostro lavoro.

Vision
Il nostro obiettivo & offrire un servizio

multidisciplinare di altissima qualita a clientiche
provengono da diversi settori produttivi del comparto

pubblico e privato.

-— 1 CB&C LAB

Chi Siamo

Sipar S.r.l. € un'azienda con esperienza ventennale che offre Servizi di
Consulenza e Formazione in materia di Sicurezza, Salute Ambiente
’ ’

all'interno della quale operano diversi professionisti Do
: Isti con speci i
complementari. pecializzazioni

Lavoriamo al servizio della nostra clientela, operante nel mercato
nazionale ed internazionale, appartenente ai diversi settori
produttivi: farmaceutico, chimico, metalmeccanico, trasporto,
alimentare, edilizia, servizi, ecc.

Il personale della Sipar S.r.l. & composto da professionisti con
esperienza pluriennale ed in possesso dei requisiti legali per lo
svolgimento delle attivita professionali.

| Nostri Requisiti

REGIONE : : _
o ¢ BF Ente di formazione accreditato presso la REGIONE LAZIO -

Determinazione n. B5191 del 30/06/2011

SISTEMA DI GESTIONE

CHALITA CERTIACAYD Certificazione su sistemadi gestione per laqualita del lavoro conformealla
CQY o Norma ISO 9001:2015 rilasciato dall’Ente di certificazione riconosciuto
CERTIQUALITY Accredia - CERTIQUALITY, relativamente ai codici di attivita IAF 35-37
- (Consulenza e Formazione).




SIPAR: LANCIO PRODOTTO VALIDOK

~£ VALIDOK

17/ ® [

--1 CB&C LAB

Lancio Prodotto Digitale Validok, una
Piattaforma Contractor che permette la
condivisione, organizzazione e
consultazione veloce dei documenti utili
alla gestione degli appalti e al processo

di qualifica tecnica dei fornitori.

Per il Lancio abbiamo realizzato Naming
e Brand prodotto, Ul Piattaforma,
Strategia LinkedIn e Newsletter.




SIPAR: VIDEO PRODOTTO VALIDOK -] CB&C LAB

¢

PIATTAFORMA CONTRACTOR
CLOUD IN MATERIA DI SALUTE
E SICUREZZA SUL LAVORO ||

Lancio Prodotto Digitale Validok,
una Piattaforma Contractor che
permette la condivisione,
organizzazione e consultazione
veloce dei documenti utili alla
gestione degli appalti e al
processo di qualifica tecnica dei
fornitori.

Link al video


https://www.siparsrl.com/wp-content/uploads/2022/04/sipar-validok-v5_compresso.mp4

SIPAR: STRATEGIA DIGITAL MARKETING [==1 CB&C LAB

Linkedin Strategy

Sipar SRL
g 1.564 follower

bl L'attivitd su Linkedin permette di rafforzare i risultati della DEM in un'ottica di comunicazione integrata,
Partecipa al Corso Rischi Derivanti da Agenti Fisici: rumori,

vibrazioni, CEM. ROA! el ma in piu mira ad acquisire nuovi potenziali clienti ed a aumentare la brand awareness attraverso una
platea piu vasta.

Tutti gli obiettivi vengono raggiunti attraverso post promozionali, post informativi sulle novita di settore,
ed indicando al cliente le modalita per far crescere la propria rete, invitando nuovi contatti a seguire la
pagina per poter trasformare il contatto in lead.

s N . Risultati raggiunti in maniera organica:

da Agenti Fisici:

rumori, vibrazioni, CEM, ROA N Da 43 follower al 562
E wwwisiparskLCOM _ . . . . 1 .
17.479 impression della pagina e contenuti nell'ultimo anno

4

<

Direct Mail Marketing

.
L'attivita di Direct Mail Marketing che viene svolta ha lI'obiettivo di mantenere e consolidare i rapporti con i clienti, g
nonché promuovere tutte le iniziative dellazienda ed informare sulle novitd del settore. -~

Cerchi uno strumento per la gestione degli appalti e la qualifica
tecnica dei fornitori?
Scopri la nostra piattaforma contractor: Validok

Validok, garantisce la piena conformita legislativa in materia di salute e

Ti p i d i n eWS I ett e r re G I i Z Z O te: sicurezza sul lavoro e permette di organizzare, consultare e condividere

rapidamente i documenti tra tutte le figure coinvolte.

e Newsletter promozionali dedicate ai corsi o prodotti aziendali, s i rconvcr i ol
e Newsletter informative sulle novita del settore.
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A'A

&3 AGA

Proiettare un‘azienda B2B nel
mercato consumer creando un

e marchio di design e legando |l

brand a collaborazioni con artisti

|_ J

.4,‘;.(4

Vavavi ©

W‘-’ L/ y SHET PIANO DI COMUNICAZIONE
o 2 s — NAMING

3 UX / Ul

WEB DEVELOPMENT
STARTEGIA DI MARKETING
DIGITAL MARKETING
CONTENT CREATION
INFLUENCER MARKETING

W |
& B

e associazioni no-profit.

43



AGA - WEB SITE -—| CB&C LAB
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Designer

#FFAUSTO ROMA

HEL

SHOPPINC NOW

Abbiamo realizzato il design e lo sviluppo del sito web e dello shop online.

Abbiamo ideato il naming dei prodotto ed elaborato la strategia di comunicazione utilizzando come leva la partnership con
I'artista e designer “Fausto Roma”, fresco espositore all'interno della Biennale di Venezia.



AGA DIGITAL CONTENT

Challenge

Lanciare un prodotto nel mercato
consumer pensato per il mercato
B2B

Solution

Abbiamo trasvalutato una semplice
spumantiera di plastica in un‘opera
d'arte grazie alla collaborazione
dell’artista Fausto Roma.

Abbiamo realizzato una campagna
lancio creativa con lo scopo di
credre hype sul prodotto attraverso
messaggi evocativi e una grafica
Ispirata all’artista

[==1 CB&C LAB
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AGA X FROSTY - WEB SITE --] CB&C LAB

WO AT TA - A T s

AC‘A COLLEZION! DESICNER COMPANY CONTATT)

Ao 0 B@SSY

Ago, oziendo impegnata nello realizzazione di gadget ecosostenibili, ho
deciso di essere ol fianco di Bossy contro lo violenza sulle donne, dedicondo

un prodotto che racchiude in sé& un importante messagglo: ‘Amati’ Frosty &

AGA e BOSSY

per dire NO alla violenza sulle donne.

disponibile anche sul sito di

)

NP

In Italio, una donna su tre ho subito almeno un episodio di viclenza fisica, psicologica o sessuale nell'arco
della proprio vita: per questo, noi di Aga non siano rimosti indifferenti ol problema, cercando di adottare

delle soluzioni non solo nel resto del mondo, ma anche in Italio

L'obiettivo principale di LEI &, infatti, favorire 'empowerment personale ¢ socio-economico delle donne

coinvolte, affinché abbiano gli strumenti per poter fuoriuscire da percorsi di violenza.

ldeazione della campagna di comunicazione Frosty X Women a supporto di Bossy: oltre il concept grafico e l'idea creativa
abbiamo realizzato una campagna di influencer Marketing con Giorgia Soleri.
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“FEcNOBUS

Rilanciare e riposizionare |

LT B, SRS OC IR T i
8
\
,x-wwan‘ —— e =

/" .

brand “Tecnobus”, produttore
5 di minibus elettrici dal 1989.

T e il ST S § e

BRANDING

STRATEGIA DI MARKETING
CAMPAGNA MEDIA
CAMPAGNA ADV
SERVICE DESIGN

DIGITAL CONTENT

FIERA

47




TECNOBUS - CAMPAGNA ADV --] CB&C LAB

GULLIVER

SINCE 1988.

Abbiamo deciso di rilanciare Tecnobus utilizzando come payoff
“Legendary Green” in quanto e stato il primo minibus elettrico

in Europaq, in circolazione gia dal 1988

-k
tecnobus. it ﬁtﬂws

48



TECNOBUS - CORPORATE COMMUNICATION

o P FFEFEFARFPTY Wigs v
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SINCE 1988.

|
s

“TecnoBuUs

CHI SIAMO

TECNOBUS é un'azienda italiana, presente
sul mercato da oltre 30 anni, leader nella
produzione di minibus elettrici.

La risposta italiana alla
mobilita sociale e sostenibile

LA NOSTRA

Tecnobus: dal 1988 viaggiamo nel futuro.

Tecnobus ha venduto il primo veicolo elettrico per trasporto
persone nel 1988, i primi minibus elettrici Gulliver sono stati
venduti nel 1994, ed oggi rappresenta il leader europeo dei
minibus con oltre 500 veicoli venduti in Europa e non solo.
Unico al mondo con pili di 200 milioni di chilometri di storia.

Siamo sempre determinati a rispondere in pieno alle crescenti
aspettative degli Enti e degli Operatori di trasporto pubblico
che desiderano abbattere l'inquinamento atmosferico
ricorrendo ad autobus realmente ad emissione zero.

L'approccio di qualita messo in atto da Tecnobus fornisce ai
suoi clienti, fin dalla fase di progettazione, impegni di garanzia
e qualitd di fabbricazione, limitando le emissioni di CO2
legate al trasporto.

Oggi, centinaia di minibus sono in funzione in tutto il mondo.

Ci contraddistingue

PROFESSIONALITA ESPERIENZA
COMPETENZA PASSIONE

Norvegiu SRS S8 AR LS S B S
Germania

Belgio

Inghilterra

Francia-:
Portogallo..........
Spagna-;

O e e
Grecia -

Canada Sud Africa Taiwan

pil di 500 minibus venduti nel mondo

| NOSTRI VALORI

% Sostenibilita Filiera 100% italiana
5}5 a2\ —Em

Electricminibus

Innovazione
Tecnologica

l% Ricerca e Sviluppo
Y 3

i:—’ e ' “TecnoBus n

Progettazione
= Salvaguardia del patrimonio
l storico presente nelle citta

= 'Ec_nii%us' 02
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ARRIVA
DAPPERTUTTO
E C’'E SPAZIO
PER TUTTI

L'unico con una lunghezza di metri
5.32. Agile e compatto con un ridotto
raggio di sterzata.

Dotato di una discesa per disabil
Garantisce comfort per il guidato
accesso per le persone con mobil
passeggini e carrozzine.

Pensato per le citta del futuro e i borghi
del passato.

Progettato e sviluppato per circolare
facilmente nelle strade strette dei centri
citta che sono di difficile accesso per gli
autobus convenzionali, il nostro minibus
e adatto ed efficiente per servire le aree
suburbane e brevi distanze.

Realizzazione di una brochure corporate, con lo studio di una serie di claim chiave per la comunicazione del prodotto, per esaltarne

storia e caratteristiche tecniche.
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Dare una nuova immagine al
brand “Terme di Fiuggi”, per
promuovere il nuovo campo
da golf, la SPA e le storiche
Terme di Bonifacio.

BRANDING

STRATEGIA DI MARKETING
CAMPAGNA MEDIA
CAMPAGNA ADV
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TERME DI FIUGGI - RE-BRANDING E CAMPAGNE ADV -=] CB&C LAB
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SPA&GOLF
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cote /E««yféZO avil di tmens

Dopo la realizzazione di un piano di marketing e comunicazione abbiamo realizzato un concept grafico ispirato alla bellezza del luogo

con l'utilizzo di tavole in acquerello.




FONDAZI ONE
@ FABRICA
dei laLEN e

fuNiNDUSTRIA - TR

IONE DEGLI INDUSTRIALI E DELLE IMPRESE

MA « FROSINONE - LATINA - RIETI « VITERBO Fondazione Bruno Visentini

Comunicare un‘importante iniziativa

di sostenibilita territoriale attraverso

un Rapporto di Sostenibilita e un
Evento Sostenibile.

BRANDING

GRAPHIC DESIGN
RAPPORTO DI SOSTENIBILITA
EVENTO SOSTENIBILE
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— IDENTITA VISIVA

Per rappresentare visivamente il progetto
abbiamo scelto di mettere in evidenza la
geografia del territorio oggetto dell’Azione,
dandogli riconoscibilita e complessita allo
stesso tempo.

La Cover mostra una rielaborazione del
territorio, nel quale e visibile il confine
geografico dell’azione e alcuni tratti geografici
che lo rendono immediatamente identificabile
da attori e stakeholder coinvolti.

-1 CB&C LAB
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— EVENTO SOSTENIBILE

Per dare conoscenza dell’Azione agli stakeholder
selezionati (Enti, Press, Attori Politici), si & deciso
di organizzare un evento per approfondire il

percorso fatto, analizzare i risultati e lanciare
delle sfide per le azioni di miglioramento future.

CB&C LAB, come partner tecnico, ha organizzato
un evento sostenibile seguendo le direttive della
certificazione I1SO 20121.

CB&C LAB




— PER UN EVENTO SOSTENIBILE

CARBON NEUTRAL

LINEE GUIDA SCELTE PER COMUNICAZIONE
EVENT

1ISO 20121 L"AMBIENTE SOSTENIBILE

E stata fatta una

Per prima cosa Le scelte In tutti gli strumenti ,
, , , , , . stima della Carbon
abbiamo analizzato organizzative di comunicazione Footorint
|
le caratteristiche dell’'evento seguono I'aspetto sostenibile ’p
, . , dell’'evento e sono
dell’evento e messo un approccio e fondamentale, sia Y
, , , , , , stati attivati delle
In pratica le linee environment-first. nella progettazione ,
, , procedure di
guida della che nella scelta del ,
. L compensazione
certificazione ISO materiall. ..
certificate.
20121.
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= COMPENSAZIONE CO2

E stata fatta una stima delle emissioni CO2 | 0,46
causate dall’'evento, valutate 0,46 ton di CO2. o ’ e
In base a questa stima si e scelto di finanziare T e, ~ O

il progetto di riforestazione certificato “MAISA A

RED”, per contrastare gli effetti degli incendi

nella Foresta Amazzonica.

Per coinvolgere e rendere consapevoli gli
ospiti di questa azione, e stato realizzato un
braccialetto in carta piantabile grazie al
quale si rendeva noto il progetto e si
accedeva a una piattaforma online con tutte
le informazioni relative alla Carbon Footprint.

-—1 CB&C LAB
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Lanciare il marchio “Ara del

Tufo”, azienda agricola

specializzata nell’allevamento
di nero casertano, a livello
nazionale

BRANDING

DIGITAL MARKETING
CONTENT

BRAND COMMUNICATION
UX/UI SITO

UGC

INFLUENCER MARKETING
PACKAGING




TENUTA ARA DEL TUFO - PACKAGING [==1 CB&C LAB

Packaging con cassette e cofanetti in legno per le Gift Box e tubo per il salame stagionato.



TENUTA ARA DEL TUFO - CONTENT --] CB&C LAB

CHI sIAMO LA NOSTRA FILOSOFIA PRODOTTI SHOP = CONTATTI LOGIN fjo

Il bello delle tradizioni coniugato con I'affidab

I marchio “Tenuta Ara del Tufo” & garanzia di i i I L intera filiera

Siamo in attesa di ottenere il ric i Azienda Agricola Bi
Classyfarm valuta ottimo lo stat eSS inimale pr

Chi Siamo

E questo il principio che ha ispirato i fondatori quando hanno
deciso di unire passione ed impegno per dar vita alla Tenuta,
un luogo pensato per offrire una vera esperienza di contatto
con la vita contadina reinterpretata in chiave moderna.

La nostra Filosofia

UX-Ul e sviluppo del sito di Tenuta Ara del Tufo.




TENUTA ARA DEL TUFO - CONTENT -=] CB&C LAB

Per lanciare il brand sui social abbiamo deciso di utilizzare una strategia che puntasse su UGC provenienti dal mondo del food.




Dublo

the Original

Rilanciare un brand di calze
da uomo attraverso una
strategia omnicanale

E-COMMERCE

DIGITAL MARKETING
STRATEGIA DI MARKETING
STRATEGIA OMNICANALE
CAMPAGNA MEDIA

CB&C LAB

61



DUBLO - E-COMMERCE -=] CB&C LAB

B CONTACTS

Ul THE ORIGINA 1/2 ONCE SUPER CHIFFON PROMOTION: QUI SOMMES-NOUS ? CONTACTS CONTACTS
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DUBLO - CAMPAGNA SKY -=] CB&C LAB

LINK Al VIDEO:
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https://www.dropbox.com/s/xho85glxip52p6x/DUBLO_PRODOTTO_15s_01_feed.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/cafm81r31jv7f1q/DUBLO_PRODOTTO_15s_02_feed.mp4?dl=0
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